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 المستخلص

تعتبر عائدات السياحة من أهم الموارد المادية لكثير من الدول وتحتل السياحة مكانة كبيرة في اقتصاديات العديد من 

وهنا البلدان. ونسبة لما يتميز به السودان من موارد سياحية تاريخية وطبيعية ويعتبر من أغنى البلدان في مجال السياحة 

استخدمت الدراسة المنهج  يبرز السؤال حول كيفية الاستفادة من هذا المورد وماهي استراتيجية الدولة في هذا المجال،

الوصفي. هدفت الدراسة للكشف عن أهمية مورد السياحة وأثره الاقتصادي للاستفادة منه وتبصير صانع القرار بأهميته. 

ودان من أهم الموارد الاقتصادية التي تحتاج إلى اهتمام كبير من القائمين على وتوصلت الدراسة إلى أن السياحة في الس

 الأمر.
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Abstract: 

Tourism revenues are considered one of the most important material resources for many 

countries, and tourism occupies a large place in the economies of many countries. Given that 

Sudan is distinguished by historical and natural tourism resources and is considered one of 

the richest countries in the field of tourism, here the question arises about how to benefit from 

this resource and what is the state’s strategy in this field. The study used the descriptive 

approach. The study aimed to reveal the importance of the tourism resource and its economic 

impact on benefiting from it and informing the decision maker of its importance. The study 

concluded that tourism in Sudan is one of the most important economic resources that need 

great attention from those in charge of the matter. 
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